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Le commerce
organisé
conceptualise
I’occasion

Caraclérisé par une offre en depituente el

er achat cash, le marché de |'occasion, gue ce

sait des biens d'éguipement de la maison ou

des vatements aux particuliers, banéficie des
nauvelles maniéres de consammer, Un secteur porté
par la modélisation de Iactivite aui tend & "orgeniser.

e par bes acteurs du d._pnl-
vente ot di 'achat ca
marché de Pocosion ¢
Ligng € équipement de T mat-
son el dles vitenments aux particulisrsa
cenmu professionnalisazion et ergani-
stinn avec Pappariton d enscignes en
commerce organisé, dont e plus
ancienines ont vu lejour dansbe
couTant & e Aty ingt.
Te sectenr de Voccasion 5'est en effer
srrncture par la conceptualisation de
| offre ot des espaces de vent savoi-
faire dédié 1 des porteurs <de projet,
Ul.m rt & Penport, le m ‘hﬂ'u. [ramigais
oqnlc.:wr: de Tapport de
2 anternationale.

Crag en 1982, Troc de Le |
axpriene son concept de depdt
vente de bensd Eguipement
pour Ja mealson et bes Inisis -
aur le terdtoire fational ol K
dans plusieurs pays d'Eu. e
ropa. DEclings en-dranchise
et an propre; | Gnseigne &
réalisé Bn 2006 an chiffre
dtaffaires de 137 milllons’
' BUros.

Adin ' Besurer & perannite de Troc de
Llle, Jean-Fiere Boudier. fe fonoa
telr, & annancd en juiliet Vowverturs
du capital G Eroupe auxs dirgeants en
Jangant un OBO {owner by duth

Al terme de opération, quita eté

METHODES

[E LA GRAMDE DISTRIBUTION
Bergu prar Arucuns comine un maga-
sin deerise, Je congeps de locgasion
cutend au contraive serdde la nolen
A" achal malin” ¢t $o revendique
compne le Yieu du bizn m"‘umnmleT
cn sinscrvant dans la tedance de
o de Fenvironnement,
Hervl par les n1<."hq1d o5 venues de la
prande distribution, le secteur st
Pevolution des manieres d'acheter,
e dernier trauve dans lesvalours de
complémentarite dinterits, cocur de
s réussite, d$thigue ef de riguenr
sutant de leviers de sa periosmance.
Lo madéligation visant @ procurer

r\,._ e VA

qern chilik Eirapienss ge deg

'BW nusnu 9

rEalisie aans intervention de par:
tengires financiers, la socidts Fitros
(Financiare Troc e L'l detlendra
S5 W ody capital: Le fomdateur en
possidera 52,5 % et los dirigeants
17,58
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or-var L!_ 3

ung visian rassurantc du ek, d 1
fais pour le vendsur et Tacheteur.
stimulée par I'gssor de I'inform:-

tique; Pactivits traduit 'évalution de
la clientele, Temuee, dans les anndes
quatre-vingt par le mabilier, par
L\Ellll1]t. des salans oo des salles A
manger fquipées quelque quinac ans
: r'wanl. I'offre actnelle re
.'ac.\.é]-.m'u::-ml»,_s lz renouvgllament
des produits rechnologiques!

Dre manidre plus rynual{., le gecteur
sl moing porté par la nécessité gue
le désir de changer de produits, avec
netarmment une place non négli-
geable accordée i la décoration,

La tendance s'inscrit dang Pémergence

| Jean-Pierre Boudier, prési
S dent du sonagil de sur-
velllance, déclae i "Nous
franchissons Une alage im-
| portante podr DErERTISE s
groupe. Les perspeatives
gont flerissantas tant en
fermes aracintd que 8 ren-
fahilits.” Pour Georges Yana,
e président du directoire, " e
groupe Troc de Le connait
e évelution impressionnanta gui
fora e celihcl Uit Actedr ineentour-
natle “oiick snd mortar” [par Inter
ret et dans les magasing NOLRY, sur
I Marché U commercs entre part-
collars; au nvead euragsen’.

o rubanede



des valeurs d'é-
calagie, de lutts
contre le gaspiltage
et d'a.'.itmil pour e
T{_'C:.-'CJC'I EC qll'i omnt
margud en particulier les années
cuatre-vingt-dix. Autant de nogve]
les pratigques qui servent Pidée de
“pomsomumation respansable” ef sont
incitatives pour le crdneaun.
Cest ainsi qu'avec Varvivée de
nouvelles enseignes, le marchéa
riese sur une Evolution de la notion
de propricté, Des concepts émer-
gend qui eatendent allonger fa durde
de vie des produils dong favoriser e
respect-de Fenwironnement, 1ls s'ins-
crivent dgalement dans la démarche
des consommarenrs qui souhaitent
acquéric un bien en se faisant plai-
siv et & moindre priz.

ACCELERATION
DU CYCLE DIUTILISATION
" e fint des Fravigais des abjets quils
figans plug F Ol sonr Froarits
de istribnition whlisés par les vendenes
ot fez achetenrs T Br-ce il it doano-
aiag e ow coelagiaee 2 s'est Interrogé
le rézcan de :lé‘]:-f:-r vents Trag de Tle
e cfeconrire] dans. une étude sur
*Iévalution du marché de vege
2o France, confid a Pinsticur BVA et
réalizée en Fvrier dernier
T ressort que ™l myppert o la prapride
COTRRET 1 chingeneent profind susend
P Vémgrgerce de nouvenus cam-
Borfemens de comenpsmarion, Ceipe

W D hOnd i

; m “ ACHETER
MOINS CHER EST

UN MOYEMN ASTUCIEUX
D'AUGMENTER LE POUVOIR

O ACHAT. , ,

fendanee expligue
I crofssan
vollae g
pirai el
corde piain’
Une tendance qui se caraclérise par
plusieurs facteurs. (e as
effet, & une augmentation constante
des ventes de biens déquipsment
neufs. Flusieurs marchiés connais-
sent une oftre acerue, & savoir ; le
s0m, Uimage, les produits blanes o
bruns, lo sport ainsi que les loisirs
dlinérienr o1 dextérieur
Oin vait également 8 imposer une
accélération du cvele dutiliszation,
srotarnenent dans le secteur du mobi-
liey conermporain. Enlin, sont bien
sir concernées Uinformatique, |a
phatagraphic et Iy télévision en rai-
son- des dvolutions technologiques
permanerites.
Clest un gsprit consumériste de
la part des conso mmateurs gui
va en s'afficmant, avee une farte
volonté de recvclage, qui explique
les tendances da marché F
Ietren du w-:me e QAT Ta T
amese fes imidividus & vauleir tires
vt de la val des Biens qu'ils
spnfiiten b ehangen, pauren doqudric
urr merf”
Deméme que les consommatenrs
sorientent de p]m en plus vers
“achat malin’, amst que e soulizae
Vétude o “Acherer ninins clier g5t 1m
oy aatiecien o angmenier e pov-
verr  achat.

-
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Surun concepd d'achatwente, Cash
‘Express doit franchic fe cap des
quarante-cing unités & la fin de 'an-
miee. Qe e mise en placa de Drop
EXpress, & concept de g-eommernce.
I'snseiges enrichit son bougust de
services en direclion du réseal.
Avac Cash Universitd, elle oroposs un

| PUVeal DrOEramme de formation
sontinue, en collaboration sves ins-
it For'Hom, Cash Expross mise en
eflel sur 2 transmission du savoir
faire,n fomation initiale et contirue
ale-melhades d'achat et deovante
el e, pour Fensembbe des salarés
du réseall.
Les avanaies de Pensoigng porient
£galernent Sur e reférencemeant de
wwwcashexpress.ir. Le régeau a
chossi d amdliorer sa wisibilité et de
develosper son trafic gn Stant refs-
rentE sur Googh afin qua son Site
“soil durablimen? pesitanng en féle
des Fasulials de oo moteur

Merchandizing, univers congus par
farnnilli de produits : les cnscignes en
LOMmmeree grganisé expriment - leur
savoir-faire au travers de lagence-
ment du magasing Plis eécemn
Internet oifre de nouvelles pe
s gui représentent antant d'é
tigns de concept sy regard. dusenl
point de vente “physigue”
Adnsi, T résean dachat-vente Cash
Lxpress {fire ci-conine) est présen
sur le marchd des drop-off siores.
1 propose depuis fin 2006 Drop
Express, om concept de dépdi-vente
sur fe mode des enchirres sur efigy
Lenseigneg voil dans ces deux canauy
une complémentarité des services,
“agtivitd Deop Express permer de
iy
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dévelapper e nenvelle dligniéle e

nengeisin, e, vesne ai ddpant pourls
verde s el vre fe wrageisin af
sont affre Abnsi Lo voit dijdrer

des clients poy wredre de wotvenes

pragdiits en achar cazh, mais auss
acheter des produits présentsen
g s

Cuant aux enseignes du sectenr de
Uabillement, ¢'est par une approche
de segmentation du marche, par
exermple, 'enfant, que certaines
dlentreelles développent undonecept
de produits d'occasion pour les
particuliers,

CapACITE

RELATIOMMELLE

Une pérennite de Uactivitd en com-
merce organisé el wn cssaimage
des concepts qui sadressent anx
parienss de projet. Comme dans
drautres champs d'activité ob ce
made de développement est re-
préesenté, ley enseigines les plos
anciennes ont v le profl de leurs
adhérents dvolugr.

Lesectenr, qoi, au départ de la cons-
lian de ses réseany, séduisait
notummen tits cotrepreneurs
ou les artisang, o wiou Uarrivée de
cadres isanz de la grande distribu

tien o de fonctions de divection, |
v i une dizaine d’anndes.

est &3 capacind relationnelle avec le
client el la riguenr de sa gestion qui
feront ko différence pour le candidal
qui zonthaite rejvindre une cnseiane
di secteur.

Le mmarché e I'occasion st en offet

tird par des entreprenenrs, qui font b

preuve de leurs capacités 3 manager
une dgquipe et possédent dez qualités
e négecisteurs.

Aprés avoir fait la prewve de sa
perennité sur le marché francais - les
réseaun fes plus anciens sont appa-
ries il v a une vingtaine d'années -
Poccasion en commerce organisé
décline ses concepts dans les pavs
woisines, tanten Europe do Merd que
it S,

D s ednd, le tereitaive national
séduit les saveir-Faive venus dallewrs,
C'est aingi que le sectenr est invest
par Pexpéricnce quiapporte une
(:.rﬁ;lni.w,':lﬁqll'l de dimension. et de
wocation internationale,

i le conumgrce des produits d'acca-
sion fait partie des marchés crdatenrs
e richiesse au plan national, 1 repré-
sente méme un fucteur de crotssangs
dans 1es échanges internationan,
analyse TOCDE [Organisation de
voopération et de développement
tepnomigues). A condition, woote-
fois, qu'il bénéficie de davantage de
lihéralisatiorn,

ion en sugoine les cadres,
trehd des produits dveoasion
Sappuyer sue les normes

rialisée quand, en 2004, G-
fiearni e e foreneali-

dispeient des informalions nécessires

praeliits avan d effectuer lews
achais” l
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LES AUTRES
ENSEIGNES DU SECTEUR

Cash Converters, Behé Futé, Chic
&n Stock, La Trocante, Evrocash,
Banco Direct, Dépot-Vente ot
‘Tradithon.

[Liste non emhawsiin)

Easy CASH SOUHAITE UN DEVELOPPEMENT RAISONNE

Réseat d'achatvente de Diens o Sl
pament, Easy Cash, qui comple une
trentaine d'Unités, poursEil S pro:
gressicn. Le réseay & eamslid un
volume d'afaires en hausse de G % en
2006,

L'enseigne, qui- a ouwsst cel e I_es
points. de venta de Caen (14], Rau
|G} et Valanpe (2E), lablesur un
chiffre-d'affaives de 38,5 millions:
d'euros e 2007, cantré 35 rillicns en
FO0E pour trenie magasing,

Easy Cash entend oroitie au ravers
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Aun déplolement maitrisé “Nous

CONNAESONS (ge Gcueils d'un déve-
loppement & foul-va... Monter un
magagit ne simprovise pas. Nous

‘gpmmes extirémemant attentifs & la

qualité des franchizés que nous
reciifons, & leur angrocha rétier
Lipieger e o bn magasin g5t Sou-
mise & des exigences dimmabilier
¢ prgmier ordre et de rentabilits,
Liohjeatif ast g avoir das maga-
S5 perliormants’, souligne Jrdma
Tauftlieh, e présideant.

v rchongf



