TROC DEL'ILE, CASH EXPRESS ET BIENTOT LA CAVERNE DES PARTICULIERS SONT BASES EN LR
Les acteurs regionaux sont en pointe sur
le créneau du dépét-vente ou achat-vente

« Le marché du dépotvente est tres ato-
misé, estime Georges Yana, président
du directoire du Gardois Troc de 1'le,
coté en Bourse et premiere chaine
européenne de dépot-vente de biens
d’équipement de la maison. 6 milliards
de marchandises circulent, dont 132 mil-
lions seulement par Troc de Ulle. Selon une
étude BVA d’avril 2005, nous arrivons
premiers en termes de notoriété sponita-
née, avec 21 %, suivis par La Trocante,
avec 9%. 6 % des Francais fréquentent
des dépdts-vente. Notre objectif, c’est de
passer a 12 % dans les années qui vien-
nent. Notre souhait, c’est que le dépot-
vente ne soit plus un marché alternatif,
mais un véritable marché. Dans cer-
faines régions, comme la Bretagne, la
concurrence est tres rude, méme si nous
ne prafiguons pas tous le méme métier.
Nous, c’est le dépotvente et la prestation
de service, affirme Georges Yana, pas
I'achatvente, comme Cash Converlers.
La Trocante pratique un peu les dewoc. »
Troc de I'Ile n'est pas le seul réseau en
franchisé né en Languedoc-Roussillon.
C’est aussi le cas de Cash Express.
Quant 4 La Caverne des Particuliers,
elle deviendra héraultaise fin 2006.

®Troc de I'lle poursuit sa croissance
L'entreprise s’appréte 4 annoncer un CA
de 34,3 M€, en hausse de 14,1 %, pour
I'exercice 2004-2005, et un résultat net
de 1, 024 ME (+ 27,7 %). Le président du
directoire affiche son « ambition 2010 »:
« Rester leader en visant I'excellence dans
tous les domaines: communicalion, ser-
vices et formation », avec un CA en crois-
sance annuelle de 10% par an. A I'ho-
rizon 2010, Georges Yana espére un
total de 250 magasins en Europe contre
165 aujourd hui (dont 30 en Belgique,
7 en Allemagne, 4 en Espagne et 3 en
Suisse). L'enseigne enregistre aujour-
d’hui un léger retard sur son objectif,
annoncé début 2005, d’ ouvrir « 28
magasins dans les deux ans »: 10 maga-
sins ont ouvert en 2005, 10 sont annon-
cés en 2006. La faute, selon le prési-
dent du directoire, aux « démarches
administratives plus longues en France
qu’ailleurs en Europe. Sinon, on pourrait
ouvrir 15 magasins par an ».
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France d'ici a fin 2007. Parmi celles
prévues en 2006, deux concernent la
région (cf. photo). « Il reste des secteurs
a Montpellier et a Lunel, mais notre
développement passe en priorité par le
Nord de la France », indique Patrick
Juteau.

@ Cash Express : une base a Perpignan
Cash Express est un réseau de franchi-
sés créé en 2002 a Perpignan (66) par
quinze associés, aprés avoir quitté Cash
Converters, alors en difficulté. Sa spécia-
lité ? L'achakvente, avec une préfe-
rence pour les produits informatiques,
la TV, la vidéo, la hifi, la téléphonie, la
bijouterie... « fout sauf le lextile et le
mobilier », résume Roger Beille, le pré-
sident. Avec 37 magasins d une surface
de 300 m® en moyenne, il reahse un CA
de 26 M€,

Ses ambitions. Le réseau Labh Express
souhaite 100 points de vente a l'horizon

CasH ExpPress A BEzers. Lenseigne basée 3
Perpignan a 6 points de vente en région (1
a Pemignan, 1 a Nimes, 4 dans 'Hérault).

2010 et une présence internationale dés
2007 en misant sur la masterfranchise
en Europe. En 2005, I'enseigne a ouvert
10 magasins et compte en ouvrir au
moins autant en 2006. Présente au
Salon de la franchise, elle multiplie les
contacts. En Languedoc-Roussillon, elle
vise une ou deux implantations dans
I’Aude, a Narbonne ou Carcassonne.

@ La Caverne des Particuliers transfére
son siége dans ’'Hérault fin 2006
L'enseigne de dépdt-vente basée a Plai-
sir (78), prévoit de transférer son siége
social et son magasin-école dans I'Hé-
rault, & Saint-ClémentdeRiviére, fin
2006. Patrick Gasselin, un Montpellié-
rain de fraiche date, détient I'enseigne
depuis 2000. Avec 40 magasins

(1000 m’ en moyenne) en franchise
spécialisés dans I'équipement de la
maison, le réseau enregistre un chiffre
d’affaires de 25 M<€. L'enseigne a deux
points de vente a SaintJean-de Védas
(34) et ClermontL Hérault (34).

Sa stratégie. La Caverne des particuliers
prévoit d ouvrir 5 a 6 magasins par an.
Spécialiste du dépotvente, l'enseigne
pratique aussil'achatvente et la vente
de produits neufs issus de faillites. Elle

La concurrence Internet
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Face a la concurrence montante des
sites Internet (dont eBay et Pricemi-
nister), chaque réseau trouve sa for-
mule. CasH ConveRTERs a déja ouvert
son site {(www.toutcash.com). Les
autres grands réseaux se préparent a
en faire autant. « Nous développons
un logiciel qui présentera tous les pro-
duits en magasin pour des achatsen
ligne ouen magasin. fisera mis en place
en juillet »,confie Patrick Gasselin, qui
dirige le réseau de La CaveRNE DES PaRT-
cuLiers. Le Gardois Troc DE Llie prépare
Jui aussi sa riposte: début 2007, I'en-
seigne mettra sur la toile une version
rénovée de son site wwwitroc.com,
qui permettra l'achat et le paiement
en ligne. « Tous les sites, comme eBay,
recherchent un appuilogistique. Notre
force, cest que nous favons déja »,se
félicite Georges Yana. « Nous étudions
un partenariat avec unleader de la
ventte sur fe web, annonce Roger Beille
de CasH Express. Nous ferons des tests
en 2006.» Quant a Banco Direcr, il
vend déja lui-méme sur e-Bay. « Cela
représente 10 4 20 % du chiffre d af-
faires », assure Denis Rambaud, le
franchisé de Saint-lean-de-Védas.

ne néglige pas les possibilités du web.
@ Lactualité d’autres réseaux

La Trocante, un des leaders du dép6t-
vente en France (59 magasins, CA:

61 M€), dispose de 5 magasins en LR,
a Nimes, Montpellier, Béziers, Carcas-
sonne et Perpignan. Banco Direct, un
jeune réseau d’achat-vente, a ouvert a
StJean-de-Védas son 1” magasin en LR
il y a un an. Denis Rambaud, le fran-
chisé (ancien commercial chez Dell), a
I'exclusivité sur Montpellier et se garde
la priorité pour ouvrir a terme un
auftre magasin sur I'aire montpellié-
raine ou sur Nimes. Spécialiste de
I'achatvente, Cash Converters, réseau
fondé en Australie et spécialisé dans
'achatvente (3 1 boutiques en France)
compte aujourd hui un magasin, sur la
RN 113 au Crés dans 'Hérault 11 a
ouvert fin octobre 2005. Easy Cash pra-
tique I'achatvente de biens d’occasion, 2
I'exclusion des meubles et des véte-
ments. Basé a Mérignac, pres de Bor-
deaux, le franchiseur totalise 29 maga-
sins, et prévoit 6 ouvertures en 2006.
« Notre objectif, c’est d'éire présent dans
toutes les grandes métropoles régionales
JSfrancaises », affirme Jérome Taufflieb,
le président. Donc, un jour, nous serons
a Perpignan ou Montpellier. »

Solange de Fréminville (Agence JAM),
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