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DOSSIER

agne

A I'orée de ses cinquante ans, la zone commerciale de Plan-de-Campagne
fourmille d'initiatives destinées a rénover et 2 améliorer le site.
Objectif: maintenir son attractivité face a la concurrence des grands
centres commerciaux annoncés dans I'agglomération marseillaise.

DOSSIER REALISE PAR LAURENCE MILDONIAN
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marque la volonté des Pen

nes-Mirabeau et de Cabrids, 'ESt un I!BII Gﬂmme _ cmp:nmpeulevﬂaged'fm&u,ré- deeuros pour la habi :
deux communes sur :lasquellm le ““age d’Astem_ o sume le graphiste Stephan Mun- seh!:; ~de-Campagne, qz:;il sagisse
Iazo &s‘tnnp epu:slm- 2 taner, qui y a posé son regard rrequalification. du bassin
nées 1960, "donner. : . d'artiste durant deux semaines_ de rétention et du collecteur des
. en 2006. Iazoneesrumqueen n!smhwmdes oularem:se

- son genre, seule contre tous, mais

?q!'mtémr, ga se bu!amz dans

prises (dont 25006mmem et
70points de restauration) dissé
minées sur 220 hectares de surfa-

' les re : onscie P '
‘ces ‘de vente, n'a pas d'autre fessi -~ jusqu 5| des tdées, confie Tony Sessine,
choix que d’entamer sa propre  2011. 8i ce n'est plus le cas de-  travail dominical a donné nais-  président de I'association
révolution pour se maintenir au . puis la réforme fiscale, le maire  sance aux deux associations pha-  des commergants CVR.
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de la mise en place d'un pkmde
déplacements pour tous les sala-"
riés, nous travaillons depuis trois
ans sur un plan interentreprises,
quonespémmtmrd@audwr
sur la mise en place, sur cette
voie de secours, de navettes utili-
sables par les salariés comme par
tescﬁmtsdelazom

Et en attendant I'autre doux ré-
ve d'un pole d’échange ferroviai-
re, des lignes de bus ont été dé-
veloppées a l'instar de celle lan-
cée par le Syndicat mixte des:
transports de l'est de I'étang de.
Berre qui relie avec succes Mari-
gnane a Plan-de-Campagne de- -
‘puis la rentrée. La question des
" transports sera au cceur d’une
réunion de travail réunissant les
collectivités territoriales le 13 no-
vembre. Le lendemain, on intro-
nisera officiellement Robett Abe-
la alias Monsieur Plan-de-Cam-
pagne, salarié par l'association
Avenir. "Nous n'étions pas suffi-
samment structurés mais il y a
eu des déclics récents: tout le
monde est daccord sur le fait
que, pour que la zone soit forte, il
faut se mettre aux nouvelles nor-
des espaces verts...", insiste Phi-
lippe Robert, président d’Avenir.
"Laffichage sauvage, les han-

Selon Bhilippe
commerciaux osc
aux Allées prove
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Le Pathé entre dans
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commerces

Palmeraie" Cest

ainsi que Tony Sessine,
le président de CVR, l'association
des commergants de Plan-de-
Campagne résume l'avenir de la
zone. Espace 2 taille humaine, 2
I'architecture soignée, avec fer for-
gé et espaces verts, La Palmeraie
a été inaugurée fin 2011 coté Ca-
bries avec une créche et un théa-
tre accolés a quatorze commer-
ces. Une extension de 25000m?
quilmime définitivement la page
a li e "tout hangar"
sans ame, et préfigure les projets
enpassedevoirle]owaPlan

Avant Cap s'étend dés le 21 novembre
Avec plus de 4,5millions de visi-
teur et 103millions d'euros de

n I 1y aura un avant et un

chiffre d'affaires en 2012, le cen- maniére taire. Les ilence... ¢ca démolit. Au  talement changer de look,
tre qui accueille 78magasins sur concepteurs envisagent déja des cinéma Pathé de des ilots de vente aux fau-
17000m? est sans doute devenu navettes gatuites en liaison avec Plan-de-Campagne, onre- teuils en passant par les
l'un des plus importants delazo-  les autres poles d'attractivité de la fait tout de fond en com- poignées de portes. .
ne. Propriété du groupe Axa, le zone, des bornes de recharge | ble depuis quelques mois, ' Fini les affiches en papier:
centre commercial inauguré en pour véhicules électriques, une a mais on ne veut pas trop = les films seront présentés
1990 s'offre un lifting. Dés le deux nocturnes par semairie, une en parler. "On préfére at- en grand sur du numéri-
21novembre, Avant Cap présente- - aire de jeux pour enfants, un dri- tendre la livraison des tra-  que, et.des écrans seront
ra au public vingt-six nouvelles ve pourles achats effectués sur in- vaux pour communiquer”, - disposés un peu partout
enseignes et deux moyennes sur- ternet, des stewards 2 disposition oppose la directrice de dans le hall agtamh de
faces, sur une extension de des seniors, des femmes encein- com’ de lasociété Pathé 3  700m?, o défileront des
7315m2 de surface de vente. Le tes et des personnes & mobilité ré- Paris. C'est que le cinéma = bandes annonces sur un
parking, agrandi en silo, a lui aus-  duite.... ¥ - aux 1,5million d'entrées simple effleurement.
si gagné 300 places, proposant dé- annuelles veut créer un ef-
sormais d'accueillir 1500 véhicu- fet de surprise & ses futurs. Du son au plafond
les. Coiit de cette rénovation: spectateurs. Surprise qui  D’un point de vue acousti-
15 millions d’euros. sera en partie levée cemer-  que, deux des seize salles
credi 6novembre, - a seront équipées de la tou-
Baméoud: une rénovation... I'inauguration du premier te demiére technologie en
L'autorisation a été accordée par Pathé new look, au centre. ' la matiére, le Dolby At-
la ‘commission ) -commercial Baugrenelle, - mos: jusqu'a 64 enceintes
d’aménagement commercial etla . dans le 15° arrondisse- = peuvent se cacher dans la
demande de permis de construi- ment de Paris. salle, 2 droite, & gauche,
re est imminente: les 30000m? Mais on sait d'ores et déja  derriére I'écran, partout...

s'agrandir,” s'embellir de 140 ar-
bres, s'offrir un confort et une

parc d’activités commerciales est.
en gestation, fruit d'une associa-

tion entre la Compagnie de Phals-
bourg et le groupe Baméoud. 11
comptera 100000m? de surfaces
de vente, sur 16hectares, et
3000places de parking. Baptisé
les Rigons, ce nouvel espace de-
vrait voir le jour fin 2016, pour un
investissement de 120millions

d’euros. Quelque  400emplois -

sont a la clé. Intégrant le bati-
ment de Castorama, ce centre
commercial ambitionne de pro-
poser une offre ultra-modeme et

Quil  s'agisse

(qualitative.
d'équipement de la maison (60%

des activités prévues) ou dela per-
sonne (30%), certaines enseignes:
existantes y seront transférées,
d'autres viendront s'ajouter de

Petite Campagne, espéré pour 2017
On a pris I'habitude de baptiser
Petite Campagne le "serpent de

une nouvelle ere

Le cinéma new look sera présénté a la fin du mois. Durant les
| travaux seules 3 3.5 des llisallas_ ont été fermées chague jour.

que du multiplexe -
ré a Plan-de-Campagne
en juillet 1997, il ne restera
plus grand-chose, "hormis

et méme au plafond. i
ledné, modermnité, servi-

qualité nouvelle génération, avec ~mer"” depuis que le projet a été les murs", précise son di-
unpmkmgétoﬁ'édeﬁmplaees annoncé sans qu'il n'ait commen- recteur Jean-Marie Guillau- .velle ére sans interrompre
cé a étre un tant soit peu lancé. ‘| me. Redessiné par le desi-- son exploitation reste un
. 6t un nouveau cenire commercial = Dans ce périmétre compris entre gner marseillais Ora-lto, - challenge, au cofit de 7mil-
Clest le gros chantier de ces pro- - la RD6 et le RD54, sur la friche vainqueur du concours lions  d'euros.  Ren-
chaines années. Au bout de la quifait face 4 Leroy Metlin, est en- lancé par Pathé pour re- dez-vous a la fin du mois
RD6, a lemplacement de visagée pour 2017, l'implantation - voir toute I'architecture de - pour découvrir I'ensemble
I'ancienne usine de cimenterie’ de nouveaux commerces sur. ses salles; le cinéma va to-- et d'autres surprises. B

qui fait face de Conforama, un

50000m? de Shon. B
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Parce que Plan, ¢’est
aussi la campagne

temps. ;

Le succes de ce marché
- lancé en 2010 s'explique
par le fait qu'il réumit
trois fois par semaine,
'| une trentaine de stands
proposant fruits, légu-

poids'moyen du panier
séleve a 11,381;3 pour
‘une.

de 33,79¢€.

moyenne |

mes, miel et produits du
terroir, 2 des prix défiant

tquteowmmerwe."ﬁe

V'agriculture et de la rura-

1té. L'idée est da la fois, -

En attendant une vraie halle
* "La saison prochaine,

qui débutera en mai

i- 12014, les producteurs

- Sinstalleront probable-
- ment en bordure de la
" voie principale de la zo-
" ne commerciale”, préci-
> se Christian Burle. Avant

promouvoir le  circuit d'ici

court, redonner une
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Précurseurs sur I’buverture dominicale, les commercants ont
bataillé des années avant que la loi Mallié n’encadre le travail

quoimeemnhhrai:mdimandn
chémé a Plan-de-Campagne?

Sammimevﬂbfnnm&.

oﬁd’lmmempa:ktngsdéam

rmentdeéhmmsalmtns&sguuni

pmde;ﬂxﬂe.!.’oum&uedommle
liée a I'histoire du site,
puisqu'elle
I'implantation du premier magasin du
groupe Barnéoud, dans les années 1960.
Des  dérogations  préfectorales
s'appuyant sur la des em-

| plois ont permis a la zone de s'affranchir
+1e droit commun durant des décennies.

Ce qui ne fut pas-du gotit de toutle mon-
de. Dés les années 1990, la Sociam, asso-
_ciation de commercants marseillais, dé-
nonce ces dérogations et les attaque en

justice. Malgré un accord signé par les

'partemn'essomxx les arrétés sont an-
.mllésenconseild'EtatenzuB ‘En 2007,

a été dactualité des

d'une d on pour
-13h. Surtout, la loi fixe la coutume: "Les

“du dimanche dans la zone, via un accord pérennisé cet &té.

la CGT et la CFDT déposent un recours
contre 25 enseignes. Qui ouvrent malgré
fout, en s'acquittant patfois de lourdes
amendes. Comment donner force de loi
a une coutume vieille de quarante ans?

- Clest la question que finit par trancher le

député UMP Richard Mallié, en dépo-
sant une ition 'de loi en juillet

Le dimanche, la

Proposi
2009 devant I'Assemblée nationale. Elle

prévoit que la des zones tou-
ristiques et thermales ne soit plus limitée
4 une activité touristique ou culturelle,
permettant ainsi une ouverture domini-
cale pour les boutiques des centres-vil-
les. Les commerces alimentaires en fai-
sant la demande peuvent. bénéficier

; ST

préfets délimitent un périmetre d'usage de
‘consommation (Puce) en

iexceptionnelle
fin de semaine, sur demande des conseils .
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L'avenant de juillet 2013
perpétue I'accord de 2009

et majore les salaires jusqu'a
120 %. Une premiére en France.

mmﬁmxﬂmdonmkurmﬂm—l

tion: que sur présentation dun accord
conclu entre les partenaires sociaux. pré-
voyant le doublement des salaires ce
}ourﬁ,lswlonwdessalanésetuum-
pos compensateur.”
Quaneansphminrd,laremmenques—
tion du travail dominical encadré par cet-
te loi parait impossible. D'autant que la
bataille du dimanche a créé une union
inédite entre les différents acteurs du si-
te. Dés 2002, Iassociation Centre de vie
régional (CVR) rassemble commercants
et propriétaires de la zone, ces demiers fi-
nissant’ par créer leur propre regroupe-
ment, Avenir, en 2008, avec les encoura-
gements des collectivités, en quéte
d'interlocuteurs uniques. "Début 2012, fa-
wafmdwmmmpwﬂws

sur la zone, mwmwu!umnmpé
renne laccord signé avec les
sociaux en novembre 2009, explique To-
ny Sessine, le président de I'association

CVR. Lavenant signé en juillet dernier -

place cet accord & durée indéterminée,
tout en Jusqua 120% les salai-
res. du dimanche en fonction de
lancienneté. Cest une premicre en Fran-
ce qui na éié permise que parce que les
syndicats locaux ont eu le courage daller
a lencontre de leurs instances nationales,
en étant conscients qu'un millier
demplois ont été créés par l'ouverture do-
‘minicale depuis 2009 et que les

ments pris concernant lamélioration de
la zone ont été respectés.”

ATheure oi1 le débat di1 travail le diman-

‘che est relancé par les enseignes de brico-
-lage, les commergants de Plan-de-Cam-

pagne, ne cachent par leur
soulagement. "Heureusement que nous
avons signé cet ét¢ lavenant qui installe

Vouverture dominicale sur la -durée, -

confie Tony Sessine. Quand on sait que
w%mdmd'qjﬁmgiobddehm
se fait le dimanche, on aurait vraiment
pu étre mal aujourdhui" W

- nes-Mirabeau.

| Robert Abela, 53 ans, alias Monsieur n-i_!-ﬁamfpmn.

laéﬂitde‘mmer" set la
Zone en sa compa-

_
Appelez-le Monsieur
-.Plan-de-campagne

Avancer ensemble

Un)obpmlrnepasdu'e
un défi, a4 temps plein
qu'il est ravi de relever,

territoria-- 2 53ans. "Japprends a

: blique 5
le a 39ans, 'homme a
mnssardeshensavec

rant les quatorze années
oir il a été e

de la sécurité, de
I'accessibilité ‘et de la

prévention des risques

pour la mairie des Pen-
"Et
Jai  eu

croyez-
Toccasion de vérifier a-

quel point les enseignes
de la zone étaient confor-
Imes aux normes de sécu-
rité, et que contraire-
mient & une idée regue,
tout est dans les clous",
tient-il & préciser.

Entré en fonction le
1% octobre demier, pour

-une intronisation qui se-

1a officialisée le' 14no-

.di se metire en congé
e eroe s e

porter un autre regard
sur le site, en

ment en veillant 2
l'entretien, la’ propreté,
et la bonne orchestra-
tion des fravaux en
COLITS OU 2 venir. Pas sfir
que Monsieur Plan-de-
prenne des
vacances & Nogl... ®
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En2007, ' - '
Stephan Muntaner
et la journaliste |
Guylaine ldoux : .
tiraient une expo b5
de deux semaines a a
de Vacances avaient le.choix entre partir souvenirs vivaces de ces deuxsemai- "Et ce nlest pas é!onnmtl : Plan-
passées a P|an.de. I au Japon ou & Plan-de-Campa-  nes "gravées conime un tatouage sur  de-Campagne présente un intérét
gne, et faute de moyens, c'est Iz peau." Car ces vacances avaient propre, soutient Stephan Muntaner.
Campagne. Six:ans  auFormule1 delazone commercia- été prolongées par un traval de huit - Je ne serais pas étonné qu'on y vien-
le que Stephan Muntaner et Guylai- mois, une exposition et un catalo- nedemain admirer le site comme on
P|U5tal'd,-|e ne Idoux ont posé leurs valises, guedwtin&ﬁpost;rlalm aufre Te- lefmtmgowﬁﬁmpourunmamﬁé
VA : deux semaines de vacances sur ce temple consomma-- couvert dessiné par
graphISte nous g.;:roomme les autres. lc’émit en ﬁmansgprl?laﬁdwgeprésﬁ Paméﬁlammumn dmdeeli:
i 2006. ans tard, le graphis-  té au Palais de la Bourse, le graphis-  seignes, des néons et des logos :
livre son regard m_qﬁietgtavaﬂlggfﬁmmentmca- te confie qu'il a été contacté a plu- zone, il yreléve une esthétique parti
et réve tout haut = tés d'1AM s'amuse de constater que  sieurs reprises par des étudiants en  culitre, 2 mi-chemin entre la foire
2 YD) s'il a perdu toutes les photos du  urbanisme et architecture, mais aus-  de village et... Las Vegas. "Plan-de-
de "classer” une voyage au Japon finalement concré-  si par Baptiste Lanaspeze, le concep- clest en quelque sorte
oA SR tisé, il conserve non seulement les  teur du GR 2013 qui fait passer le - une ville fictive de laquelle on aurait
paltle dU_-._Slt__e_- éléments matériels mais aussi les parcours par la zone commerciale. sorti tous les habitants. Je me deman-
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SAUCE

de si les concepteurs de Logorama
(1), ne se sont pas inspirés d'icil"

Bien plus qu'un espace commercial

Et puisqu'il est question de logos,
le graphiste qu'’il est, s'émeut de
la disparition de certains d'entre
eux, "comme celui de Literien?],
qui avait un style trées années
1950." A ses yeux, "Plan-de-Cam-
pagne est un territoire tellement
désorganisé d'un point de vue ur-
banistique qu'il en devient pres-
que humain; c'est bien plus qu'un
espace commercial, cest un lieu

oit lon visite la consommation,
sans forcément acheter, un lieu
surréaliste, paranoiaque, schizoph-
rénique, un super laboratoire."
Alors Stephan Muntaner réve
tout haut d'un "classement patri-
monial d'une partie des enseignes.
Puisqu’il existe un musée de
l'automobile, pourquoi pas un dé-
dié a la consommation de notre
épogue?" Classer Plan pour le lais-
ser dans son jus? Chiche!

(1) court-métrage d'animation dans

lequel personnages et décors ne sont que
des logos, primeé par un Oscar en 2010.

| B
:
:
E

Le plan com’

s’améliore

Fazeies, st

% b v Tl T P $0210008 1 ai=BiA T

s
»—-..-— s oy e -nmmﬂmun-——m--—-
- n e s MR

Deux sites internet, une carte de
réduction, un magazine: I'information
sur la zone de Plan-de-Campagne

se structure enfin.

S ? exprimer I'unisson
quand sur un méme terri-

toire sont implantés plusieurs
centaines de commerces, sou-
vent concurrenciels, voila qui
s'avere complexe, mais néces-
saire. Malins, c'est pour com-
bler ce manque, que deux an-
ciens de Spir communication
ont créé en 1999 la société Euro-
plan. "Nous avons lancé le ma-
gazine Buroplan il y a quatorze
ans, conscient des lacunes en
matiere d'information sur la zo-
ne, explique Evelyne Gechter,
cofondatrice du projet. Dautres
avaient échoué avant nous dans
ce challenge, mais aujourd’hui,
NOuUS avons trouvé noire rythme
de croisiére et ce sont les com-
mercants qui viennent nous voir
pour communiguer leur actuali-
t¢." Imprimé a Aubagne et diffu-
sé gratuitement a 25000 exem-
plaires sur le site, le mensuel (le
prochain sortira le 20novem-
bre) comprend en 32pages, le
plan de la zone, des infos prati-
ques, les nouveaux commerces,
les sorties ciné, des blagues, des
jeux un horoscope... et des cou-
pons de réduction.

L'offre promotionnelle, c’est
aussi le choix opéré par le-site
plandecampagne.biz, lancé en
2011 par Thomas Chavane, le vi-
ce-président de l'association de
commercants CVR. La création

- du site a été couplée par le lan-

cement de la carte Biz, vendue
1€ par mois et qui permet de
profiter d’avantages en bouti-
que. "On est également présent
sur les réseaux sociaux, insiste
Tony Sessine, président de
CVR, qui souligne le travail de
fond et la volonté commune de
développer la communication a
Plan-de-Campagne."

Quant au site Plan-de-Campa-
gne.com, il a pour but la mise
en ligne "d'une base de données
collaborative, alimentée par des
entreprises ou des particuliers."
Dans ses mentions légales, son
concepteur précise méme que.
ce site "est une initiative person-
nelle est n'a de liens avec aucun
commercant ni aucune associa-
tion de commergant." De Tinfo
non officielle donc, vous voila
prévenus. il
www.plandecampagne.biz
www.plan-tle-campagne.com
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