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Eléments de recherche : CASH EXPRESS : chaîne de magasins d'achat/vente de produits d'occasion, toutes citations

Le spécialiste de la seconde
main est en pleine forme
CASH EXPRESS Née des cendres de feu Cash Converters, le groupe aixois de
franchises vient d'ouvrir sa 100e boutique en France et se lance à l'international

L annee 2001 lesteia un
souvenir a double tran-
chant pour Roger Beille,

president de la societe par ac
lions simplifiées Cash associes,
plus connue sous sa marque
commerciale Cash Express. En
2001, donc Roger Beille alors
simple franchise a Perpignan,
voit son monde piofessionnel
s'effondrer avec la liquidation
judiciaire du reseau Cash
Converters Maîs e est cette mê-
me annee qu a\ ec une \ iiigtai
ne d autres franchises sur le cal -
reau, il décide de ne pas laisser
perdre tout ce saioir-faire
cju on avait accumule dani, le
mai che de /'oct aston "

La i ecoiisti Helion a ete lente
et prudente Et Cash associes
n a recommencer a franchiser
qucn2005 'Avantunnesesen

"En 2001, notre souci
c'était de sauver notre
peau et nos activités."

tait pas pr ets On ad abord von
lu formaliser nos outils de fonc-
tionnement professionnahser
ce qu on savait faire De toute f a -
çon notre premier souci ri était
pas de nous développer maîs de
sauver notre peau et nos activi-
tes , se souvient Roger Beille
En 2007, le groupe demenage
son siege social de Peipignan
aux Milles, point plus central et
mieux desservi pour rayonner
en France

Le mois dei mel Cash Ex
piess a donc ouveit son 100" ma
gasin, en Martinique Une inau-
guration qui suivait de peu la
premiere boutique a I etranger
a Charleroi (Belgique), a quèl-
ques kilometres de la frontière
fiançaise Depuis le début de
l'année, sept nouveaux Cash Ex
press ont vu le jour "On s'était
donne pour objectif officieux
daioir cent magasins en 2010,
on a juste pus trois petites an-
nees de retard man, on y est"
sountRogei Beille

Le seciet de cette piogies
sion? ' I e concept est bon , resu
me, sans fausse modestie le pa
Iron catalan 'On vit dans un

Roger Beille (a g ), president du reseau de franchises Cash Express et Lionel Logiacco, gerant du magasin
de Plan-dé Campagne. Héritière de Cash Converters, la marque a ouvert sa IOU"boutique. /PHOTO ^ SPITERI

monde de creation perpétuelle
de nouveau* besoins, de
consommation permanente et
d achat plaisir detaille-t-il On
est la pour répondis a cet, be
soins sans troppenalrser le bild
get"

Cash Express se défend toute
fois d'être "l'enseigne des pau-
vres" "Ce sont les CSF (catégo-
ries socioprofessionnelles Nair)
moyennes et les CSF plus qui
consomment et sul consom
nient, explique le pâti on Ce
sont eux qui viennent vendre
leur s objets chez nous et qui font
tourner la machine '

"Vive les geeks'" pouriaieiit
etre le slogan de la franchise
ceux qui ont les moyens
d'acheter neuf ct qui viennent
revendre leur smartphone ta
blette tactile ou appaieil photo
numerique six mois apres se les
être offerts car un nouveau mo
dele est sorti Et ceux, un peu
moins iiclies maîs tout aussi avi
des de technologie, qui piaffent
en attendant de voir le dernier
hit electronique apparaître sur
le mai che de la seconde mam

Cash Expiess comme le nom

l'indique iie fait pas dans le de
pot-vente Sur la base d un ar-
g u s m a i s o n q u i c o u v r e
I ensemble des produits ven-
dus dans le reseau - pondère en
fonction de la demande des
stocks déjà disponibles , le
magasin paye en liquide ou pai
cheque (au-delà de 750 €) les ar-
ticles d'occasion et les installe
ensuite dans ses rayons Avec
une volonté affichée dc ne pas
fane dans le hangai empoussie
ie maîs de leproduire l'aspect
visuel des magasins de neuf, fa-
con Darty ou Boulanger (nom-
bre de franchises sont d'ailleurs
des anciens de la grande distri
bution spécialisée ou pas)

E enseigne a également mis
en place un svsteme de gaian-
ties des produits (3 mois mini-
mum pour tous les tvpes
d articles avec des extensions
facultatives et payantes sur ccr
tains autres) "Chez nous, le pa
nier moyen des vendeurs est de
'îdf précise lionel logiacco,
franchise de Plan-dé Campa-
gne, la plus grosse boutique du
groupe au niveau du passage
(c'est celle de Beaubouig, a Pa

"En temps de crise, on
offre un parachute aux
consommateurs."

ris qui tient le haut du pave en
terme de valeurs échangées) Pf
le ticket moyen de l'acheteur est
de 30€ Les produits phares du
reseau sont sans surprise,
I univeis des jeux videos (jeux,
aeeessoiies et consoles), la tele
phonie et les tablettes Paris et
sa population plus aisée fonc-
tionnent aussi beaucoup sur
I horlogerie et les accessoires
deluxe dusacalabagagene

' On ne se icjouit pas de la ci i
se economique elle n est bonne
paul personne conclut Rogei
Beille Maîs c'est vrai qu on est
dans une niche un peu protégée
et qui offre un effet parachute
aux consommateurs Et per-
met, quoi qu il arrive a la ma-
chine consommation dc conti
nuer a tourner Show must go
on
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