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CONSOMMATION B En France comme a Aurillac, les ventes de télé se sont effondrées au premier semestre

Une baisse comme un écran de fumee

Une baisse des ventes de
50 %. Dans n'importe

uelle filiére, ce serait un

rame. Mais sur le marché
des téléviseurs, a Aurillac,
c'est plutét une remise d
niveau aprés une belle
année 2016.

Pierre Chambaud

téphane Lhuisset, chef de

rayon 4 Conforama, n’a

pas l'air franchement cf-

fondré. Pourtant, les ven-
tes de téléviseurs dans le maga-
sin ont baissé, voire chuté, par
rapport a 'année 2016. Mais
dans le sccteur, « tout le monde
savait quec ccla sc passcrait
comme ¢a!»

Les chiffres ont été sortis par
le cabinet GFK : au premier se-
mestre 2017, les ventes de télé-
viscurs ont baissé¢ dec 46 %. Mais
a Aurillac, les professionnels
sont loin d’étre catastrophés et
catastrophistes. « Il n'y a pas le
feu au lac, explique Jean-Claude
Pouget, directeur du magasin
But. Nous revenons simplement
4 des chiffres normaux. »

Pour comprendre le marché
des téléviseurs, il faut rembobi-
ner un petit peu. Retour en
2016, avec le changement des
normes de la TNT ct unc néces-
sité pour les Francais de se réé-
quiper, soit avec un adaptateur
qui permet la réception des
chaines, soit avec une télévision
intégrant le dispositif. Et les
Cantaliens ont choisi ce biais :
« Il y avait de trés vieux postes,
se rappelle Jean-Claude Pouget.
Au niveau des télévisions, on a

TELEVISIONS. Si les ventes ont effectivement baissé, les professionnels ne sont pas inquiets.

fait en trois mois ce que 'on fait
normalement en un an. Au ni-
veau des décodeurs TNT, il faut
normalement deux ou trois ans
pour faire le méme nombre de
vente... »

Retour a la normale

Méme chose a 'Espace Cultu-
rel F.Leclerc avec 5.000 déco-
deurs TNT vendus : « tout le
monde est venu s’équiper », ex-
plique Yann Ricffen. Darty ?
« Nous revenons & une année
normale, sans événement spor-
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tif particulier, termine Cric Per-
ricr. C’'était parfaitement atten-
du. » Une hausse des ventes qui
a été durable, dans le Cantal,
grace aux résidences secondai-
res : I'impact se mesure jus-
qu'au mois d'aott.

« Nous savions que cela allait
obérer les ventes pendant un
an, un an et demi, analyse Sté-
phane Lhuisset. De février a
mai 2016, les ventes avaient tri-
plé. » Equipés d’unc télévision
toute ncuve, les Cantaliens ne
sont pas préts a cn rachcter unc

autre, « on estime la fréquence
de changement a trois ans »,
terminc le chef de rayon.

Si les Cantaliens ont acheté
une télévision neuve, ils ne se
sont pas forcément débarrassés
de I'ancienne. Du c6té de Cash
Converters city, rue des Carmes
4 Aurillac, les stocks ont été ali-
mentés & ce moment-la par les
hotels. Derriere, pas de proble-
me pour vider les stocks : « on
en vend plein, explique Géraud
Blanc. Elles peuvent servir com-
me télévision secondaire, dans

une chambre, ou pour brancher
une console de jeu. » « On les
revend a petit prix, continue
Daniel Miralles, de Cash ex-
press, zone de Sistrieres. Ca part
comme des petits pains ! »

Un effet

Coupe du monde ?

Pour les professionnels, pas de
probleme conjoncturel donc,
mais un retour a la normale
apres unc année 2016 cxcep-
tionnelle. Les jeunes regarde-
raient plutot la télévision sur in-
ternet, en streaming ? « C'est
difficile a mesurer, pour Jean-
Claude Pouget. On note une
forte croissance de la demande
pour des téléviseurs qui se con-
nectent a Internet. La différence
se fait sur la qualité de I'écran. »
« On vend beaucoup de petite
télé pour les jeunes, ou pour les
chambres », note Eric Perricr.

Si la baisse n’a pas pu étre
compensée, reste la question de
la reprise. Les professionnels at-
tendent peu de la Coupe du
monde, cn 2018, qui sc joucra
cn Russic : si clle aura un im-
pact, ce sera a la marge selon
eux. Alors ils attendent les évo-
lutions techniques, en considé-
rant que les Francais ne sont
pas fachés avec leur télé.

D’ailleurs, autre chiffre tiré de
la méme étude : les ventes de
téléviseur Ultra 11D, le top du
top, ont augmenté de 17 %. Ce
sont les ventes en Full HD, ou
des technologies encore plus
anciennes, qui souffrent le
plus : si pour la télévision sc-
condaire, le consommateur se
tourne vers l'occasion ou recy-
cle l'ancienne, la grande télé du
salon, clle, reste toujours sa-
créc. |
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